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市场营销学考核试题
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课程名称： 市场营销学

适用班级： 考试日期：

题号 一 二 三 四 五 六 七 八 九 十 总分

题分 10 10 15 25 30 10 100

得分

考生注意事项：1、本试卷共 3 页，请查看试卷中是否有缺页或破损。如有立即举手报告以便更换。

2、考生在答题纸上答题，试卷上答题无效！考试结束后，不得将试卷、答题纸和

草稿纸带出考场。

一、单选题（本大题共 10小题，每小题 1 分，共 10 分）

1、市场营销学认为，企业市场营销环境包括（ ）

A. 人口环境和经济环境 B.自然环境和文化环境

C.宏观环境和微观环境 D.政治环境和法律环境

2、某对年轻夫妇，有六岁以下孩子，则处于家庭生命周期的（ ）阶段

A. 空巢 B.满巢Ⅲ C.满巢Ⅱ D.满巢Ⅰ

3、为了了解企业在市场中可能遇到的问题，可以开展（ ）

A. 探索性调研 B.描述型调研 C.困果性调研 D.预测性调研

4、适合资源薄弱的小企业的目标市场策略是（ ）

A. 集中性营销战略 B.差异性营销战略

C. 无差异性营销战略 D.STP 营销战略

5、香水企业说服男性使用香水属于（ ）

A. 市场渗透战略 B.市场开发战略

C.地理扩展战略 D.产品开发战略

6、产品大类中每中产品有多少花色、品种、规格，称为产品组合的（ ）

A. 宽度 B.长度 C.深度 D.关联性

7、一般日常生活用品，宜选择（ ）媒介做广告

A.人员 B.专业杂志 C.公共关系 D.电视

8、中国服装设计师李艳萍设计的女士服装以典雅、高贵而享誉中外，在国际市场上，一件“李艳萍”

牌中式旗袍售价高达 1 万元，这种定价策略属于（ ）。
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学号：

A．声望定价 B．招徕定价 C．需求导向定价 D．基点定价

9、高价、高促销的方式推出新产品叫（ ）策略。

A．快速渗透 B．缓慢参透 C．快速掠取 D．缓慢掠取

10、企业在规划业务投资组合时，对某些问题类业务，欲使其转变为明星类业务，宜采取（ ）

战略。

A．保持 B．收割 C．发展 D．放弃

二、多选题（本大题共 5小题，每小题 2 分，共 10 分）

1、社会营销观念认为要积极协调（ ）之间的关系

A.市场需求 B.企业利益 C.社会利益 D.促销

2、消费者的信息主要有（ ）等几个方面的来源

A. 商业 B.个人 C.公共 D.经验

3、产品的包装策略包括（ ）

A. 相似包装 B.相关包装 C.分等级包装 D.附赠品包装

4、产品整体概念具体包括（ ）

A. 核心产品 B.形式产品 C.附加产品

D.期望产品 E.潜在产品

5、按消费者的购买习惯可将消费品分为（ ）

A. 便利品 B. 耐用品 C. 选购品

D.特殊品 E.非渴求品

三、名词解释（本大题共 5小题，每小题 3 分，共 15 分）

1、市场营销

2、消费者市场

3、愿望竞争者

4、中间商

5、促销组合

四、简答题（本大题共 5小题，每小题 5 分，共 25 分）

1、简述市场营销新理念的类型

2、市场需求有哪几种类型？

3、市场细分的原则为哪些？

4、分销渠道的管理有哪些内容？

5、影响企业定价的因素有哪些？
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五、论述题（本大题共 2小题，每小题 15分，共 30 分）

1、论述新产品开发的程序

2、论述企业品牌策略的各种类型

六、计算题（本大题 10分）

某地区共有居民 20000 户，按家庭收入高低进行分类，其中高收入的居民为 4000 户，中收入为

12000 户，低收入家庭为 4000 户，要从中抽选 200 户进行购买力调查，根据分层比例抽样方法，则

各类型居民应抽取的样本单位数各为多少？
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